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Wstep
1.1 wprowadzenie

Super Cars to zaktad blacharsko-lakierniczy z szerokim
wachlarzem ustug. Firma stawia na kompleksowg pomaoc
swoim klientom od pomocy powypadkowej, wspotpracy
z wszystkimi ubezpieczycielami, przez naprawy
blacharsko-lakiernicze po wynajem samochodow.

Samochad powinien by¢ sprawny i bezpieczny, dlatego
Super Cars dba o najwyzszg jakosc swojej pracy dajac
klientom gwarancje na swaoje ustugi.

Super Cars obstuguje gtownie kierowcow i wtascicieli
samochodaw, ktdrzy czesto muszg podjgc szybkag
decyzje w awaryjnych sytuacjach. Dlatego firma
powinna by¢ tatwo rozpoznawalna, godna zaufania

i profesjonalna, juz przy pierwszym kontakcie. Poza
naprawami powypadkowymi, Super Cars naprawia

tez blaszane i karoseryjne czesci przy standardowych
Zniszczeniach, poprawiajgc wyglad samochodu, dlatego
tak wazny jest ich zewnetrzny wizerunek.

Wizerunek marki musi by¢ spagjny, co w praktyce oznacza
odpowiedzialnose za traktowanie znaku firmowego w
sposob racjonalny i z dbatoscig o szczegoty. Ta Ksiega
Znaku ma zapewnit jednolitg identyfikacje wizualng
marki. Dzieki przestrzeganiu zasad uzytkowania znaku
Super Cars zawartych w tej Ksigdze, wzmacniany bedzie
wizerunek firmy, przyczyniajgcy sie do jej bezposredniego
sukcesu. Ninigjsza Ksiega Znaku jest narzedziem
przeznaczonym dla projektantow, grafikéw, specjalistow
od marketingu oraz twarcow tresci, zatrudnionych

przez firme, jak réwniez wspotpracujgcych agencii i
drukarnii zewnetrznych. Znajdujg sie w niej wszystkie
niezbedne wskazowki dotyczgce wtasciwego i spojnego
wykorzystywania logo firmy, kolorystyki firmowej oraz
zastosowania odpowiednich czcionek w identyfikacji
wizualngj. Celem tego podrecznika jest utatwienie pracy

i zachowania konsekwencji w przedstawianiu wizerunku
marki.




Wstep
1.2 stownik pojec

CMYK - skrot literowy od ang. nazw podstawowych
kolorow farb drukarskich: Cyjan, Magneta, Yellow,
Black, stosowanych powszechnie w druku kaolorowym.

Godto - znak graficzny wyrézniajgcy firme, stanowigcy
uzupetnienie logotypu.

HEX - skrot od szesnastkowego systemu liczbowego
(ang. Hexadecimal). Stuzy do opisywania koloru na
potrzeby kreacji internetowych. Kazdy kolor sktada
sie z 6 znakaw poprzedzonych znakiem #. Na przyktad
#FFD00O - kolor czerwony.

HSB - Model przestrzeni barw oparty na postrzeganiu
barw zblizonym do ludzkiego oka. Symbole reprezentujg
H (ang. Hue) - kolor, S (ang. Saturation) - nasycenie, B
(ang. Brightness) jasnose.

Kolorystyka firmowa - przyjety przez firme, scisle
okreslony zestaw koloraw.

Logo - znak firmowy, stanowigcy potgczenie godta
i logotypu.

Logotyp - typograficzna interpretacja nazwy firmy,
czesc znaku firmowego (logo).

Pole ochronne - pole definiujgce obszar w okat znaku,
w ktdrym nie moze pojawic sie zadna inna forma
graficzna, jak i tekstowa, czy krawedz nosnika.

Pole obszaru minimalnego - pole definiujgce minimalny,
zamknigty obszar wokat znaku, w ktorym znak moze
zostac uzyty.

RGB - powszechny model przestrzeni barw, opisywanegj
wspotrzednymi RGB. Jego nazwa powstata z ztozenia

pierwszych liter angielskich nazw barw: R - red
(czerwonej), G - green (zielonej) i B - blue [niebieskiej).

Slogan - krotkie hasto zawierajgce istate marki firmy,
bedace integralng czescig logo firmy.

Wersja achromatyczna - przedstawienie elementow
graficznych za pomocg czernii bieli - tylko i wytgcznie.

Wersja monochromatyczna - przedstawienie
elementaw graficznych w formie jednobarwnej.

Wielkos¢ minimalna - ustalona wielkos¢ minimalna
wielkose znaku graficznego, w ktorej moze zostac
zastosowany, bez strat na czytelnosci.

Znak podstawowy - wzorcowa wersja znaku
zaprojektowana do powszechnego stosowania na
wszystkich nosnikach.

Znak uzupetniajgcy - pochodna formy podstawowej
znaku, zaprojektowana do stosowania w szczegolnych,
scisle okreslonych sytuacjach, na wybranych
nosnikach.



Znak podstawowy
2.1 wprowadzenie

Znak podstawowy sktada sie ze

znaku graficznego - godta oraz czesci
typograficzngj. Znak podstawowy
powinien by¢ uzywany do oficjalne
prezentacji w reklamie, w systemie
oznakowania materiatéw promaocyjnych,
akcydensaw i innych nosnikaw
identyfikacji.
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Znak podstawowy
2.2 opis znaku

Znak podstawowy marki Super Cars to logo
bedace potgczeniem godta i logotypu.

Godto nawigzuje do przedmiotu, na ktérym
skupiajg sie gtowne ustugi firmy - samochodu.
Przedstawiony pojazd to auto z charakterem,
solidne i pewne, ktére zapewni bezpieczng podroz.
Wewnatrz samochodu widoczna jest btyskawica
symbolizujgca sprawne podejscie do tematu i

|
="
szybka realizacjg, a takze kompleksowg pomac,
dzieki ktorgj klient nie musi martwic sig o naprawe

swojeqo auta.

W logotypie zostat uzyty masywny, meski

font, oddajgcy charakter auta i solidng prace

fachowcow.

Do logotypu dopisana jest takze data wskazujgca

na diugie dziatanie firmy i doswiadczenie.

Wszystkie te elementy majg wskazywac na c q R s

bezpieczenstwo, pewng i fachowa obstuge oraz
SINCE 1989

peten profesjonalizm.

Kolory godta oraz logotypu w podstawowej
wersji to pomaranczowy, wskazujgcy na
dynamike oraz granatowy oznaczajgcy powage i
odpowiedzialnose.



OANE FIRMY:

EPILLD "SUPER CARS" ADAM ZAORSHI
ul. Bronistawa Trentowskiego 36
85-351 Bydgosacz

NIP: 8531440400

REGOM: 091513088




Znak podstawowy
2.3 pole ochronne

Pole ochronne to okreslona, minimalna
strefa chronigca znak firmowy przed
zewnetrzng ingerencjg graficzng. Wielkosc
tego obszaru jest rowna wielkosci 1/4x,
gdzie x stanowi dtugosc najszerszego
elementu znaku.

W przestrzeni obszaru minimalnego
nie mogg znalezc sig zadne elementy
graficzne. Pozwala to zachowac
wymagang czytelnose i widocznose
znaku.

Umieszczajgc znak na konkretnych
ptaszczyznach nalezy unikac optycznego
zamykania go w ksztattach innych niz
prostokat o proporcjach zblizonych do
okreslonych obszarem minimalnym.
Dopuszcza sie zamkniecie przestrzeni
wokat znaku w formie inngj niz okreslona
powyzej pod warunkiem, ze przestrzen
ta zawiera w sohie co najmnigj cate pole
obszaru minimalnego.

UWAGA: Obrys obszaru minimalnego
zaznaczony na ilustracji obok nie jest czescig
znaku i nie powinien by¢ drukowany.
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Znak podstawowy
2.4 niedozwolone wersje

Niedozwolone jest stosowanie wersji
znaku innej niz przedstawiona w czesci 2.1 pr—
Ksiegi Znaku Super Cars. U 7
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Znak uzupetniajgcy
3.1 wprowadzenie

Znak uzupetniajgcy sktada sie z
odmiennego uktadu czesci typograficzne
od znaku gtéwnego - nazwa firmy miesci
sie jednej linii. Reszta znaku pozostaje w
takigj samej kompozygiji.

Znak uzupetniajgcy pozwala na aplikacje
znaku firmowego w sytuacji, kiedy zasady
identyfikacji wizualnej nie pozwalajg

na uzycie znaku podstawowego, np. w
sytuacjach, gdy miejsce do umieszczenia
znaku jest nizsze i szerokie.
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Znak uzupetniajgcy
3.2 pole ochronne

Pole ochronne to okreslona, minimalna
strefa chronigca znak firmowy przed
zewnetrzng ingerencjg graficzna.

Wielkost tego obszaru jest réwna
wielkosci 1/4x, gdzie x stanowi dtugose
najszerszego elementu znaku.

W przestrzeni obszaru minimalnego
nie mogg znaleze sig zadne elementy
graficzne. Pozwala to zachowac
wymagang czytelnose i widocznose
znaku.

Umieszczajgc znak na kankretnych
ptaszczyznach nalezy unikac optycznego
zamykania go w ksztattach innych niz
prostokat o proporcjach zblizonych do
okreslonych obszarem minimalnym.
Dopuszcza sie zamknigcie przestrzeni
wokot znaku w formie inngj niz okreslona
powyzej pod warunkiem, ze przestrzen
ta zawiera w sohie co najmnigj cate pole
obszaru minimalnego.

UWAGA: Obrys obszaru minimalnego
zaznaczony na ilustracji obok nie jest czescig
znaku i nie powinien by¢ drukowany.
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Znak uzupetniajgcy
3.3 niedozwolone wersje

Niedozwolone jest stosowanie wersji ,
znaku innej niz przedstawiona w czesci 3.1
Ksiegi Znaku Super Cars. —
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Kolorystyka firmowa
6.1 wersje kolorystyczne
znaku podstawoweqo

Znak Super Cars mazna stosowac w wersji
podstawowej, monochromatycznej oraz w wersji
achromatycznej biatej.

W wersji podstawowej znak wystepuje w kolorystyce
granatowo-pomaranczowej. Sugerawany kolor tta
stosowanego przy znaku podstawowym to biate lub
naturalne odcienie papieru.

Znak w wersji monochromatycznej czarnej, zaleca sie
przy czarno-biatym druku [najczesciej dokumenty np.
faktury).

Znak w wersji achromatycznegj biatgj, dopuszczalny
jest jedynie w przypadku stosowania na ciemnym tle,
zalecane jest tto w kolorze granatowym.

Dozwolone jest stosowanie logo na nigjednolitym
tle, jednakze tylko w przypadku, gdy nie zaburza ono
czytelnosci zadnego z elementow znaku.

Te same zasady dotyczg stosowania wszystkich wersji
znakow uzupetniajgcych.
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Kolorystyka firmowa

6.2 wersje kolorystyczne
znaku uzupetniajgcego

o odwrotnych proporcjach

Zasady wykorzystywania poszczegalnych wersji
kolorystycznych zostaty opisane w punkcie B.1
Ksiegi Znaku Super Cars.
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Kolorystyka
6.5 kolory firmowe

Podstawowe kolory firmowe znaku
Super Cars to granatowy, pomaranczowy
oraz biaty. Stosowanie kolorow
firmowych scisle wedtug powyzszego
wzornika jest kluczowe dla zachowania
spajnosci identyfikacji wizualngj marki. granatowy niebieski

Dodatkowymi kalorami
wykaorzystywanymi w materiatach
promocyjnych i firmowych sg srebrny
oraz niebieski.

Kolory zostaty okreslone CMYK 97-100-43-52 6-68-100-0 91-78-0-0
w podstawowym systemie

kolorystycznym: w poligrafii - CMYK, RGB 10-13 - 6] 233-116-37 34-71-158
natomiast w multimediach i w internecie

- RGB.

biaty srebrny

CMYK 0-0-0-0 o2-38-3-0

RGB °bh-255-255 127-146-196



Typografia
71 kraoje firmowe

Kroj logotypowy Industry Black Italic
stuzy wytgcznie do opisu nazwy Super
Cars.

Kraj promocyjny Industry Book stuzy

do sktadu drukowanych materiatow
reklamowych, wtgczajgc w to akcydensy,
ogtoszenia prasowe, oznakowanie
wewnetrzne i zewnetrzne oraz materiaty
elektroniczne. Krgj ten powinien

byc¢ rowniez uzywany do hiezgcej
korespondenciji.

Grupa czcionek Industry Book, Italic,
Black Italic, Bold, Light, Light Italic
pozwala na uzyskanie odpowiednigj
hierarchizacji informacji w tekscie.

Do zaakcentowania tytutu lub nagtowka
i do wyraznien w tekscie (nazwy,
podtytuty] nalezy uzye czcionki Industry
Bold

Do sktadu jednolitego tekstu (blok
tekstowy]) stuzy Industry Light. Do edycji
tekstow podporzadkowanych, adnotacji,
odnosnikéw nalezy stosowac Industry
Light, pomnigjszony w stosunku do
tekstu podstawowego.

Wersja Industry Light Italic jest
przeznaczona do edycji tekstaw
okolicznosciowych.

Powyzsze zastosowanie krojow czcionki
Industry jest jedynie sugerowane.

kroje logotypowe

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUWXYZabcdefghijklmno
pgrstuwxyz

,./[]?!"W#$1234567890

kroje promocyjne

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUWXYZahcdefghijkimnopgrstuwxyz
/0?"W#$1234567890aAcCeEr nN60SS2727

ABCDEFGHIUKLMNOPORSTUWXYZabedefghijklmnopgrstuwxyz
/0?I"W#$1234567890qAcCeEH ANODSS7727

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUWXYZabcdefghijkimnopgrstuwxyz
/(17" W#$1234567890qA6CeEHANGOSS2Z22

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZabcdefghijkimnopgrstuwxyz
,./(1?""W#$12345678909AcCeEtLiNGOSS2Z222

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUWXY Zabcdefghijkimnopgrstuwxyz
/(?I"W#$1234567880gACCeEH NNO0SS7777

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUWXYZabedefghijklmnopgrstuwxyz
/P W#$12345678900AcCeEH riNGOSS2727



Typagruf’u Podstawowym kolorem czcionki powinien byc¢ kolor
granatowy.

Zz kﬂlﬂry Stykﬂ Jesliistnieje wazny powad kreatywny, istnieje mozliwosc

zastosowania koloru dodatkowego.

Na ciemnych ttach czcionka powinna byc¢ zawsze w
kolorze hiatym.

Stosowanie kolorow scisle wedtug powyzszego wzornika
jest kluczowe dla zachowania spojnosci identyfikacji
wizualnej Super Cars.

Kolory zostaty okreslone w podstawowych systemach
kolorystycznych: w poligrafii - CMYK, natomiast w
multimediach i w internecie - RGB.

JATE

granatowy pomaranczowy niebieski biaty
CMYK 9/7-100-43-52 6-68-100-0 91-7/8-0-0 0-0-0-0
RGB 10-13 - 61 233-16-37 34-71-158 2hb-255-2550

srebrny

o2-38-3-0

127-146-196



Muateriaty promocyjne
8.1 identyfikacja wizualna

Przyktadowe projekty identyfikacji wizualngj
Super Cars. Nalezy stosowac podobng stylistyke
i elementy w celu zachowania spajnosci
identyfikacji wizualnej marki.
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